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Cos’e il social selling e
su quali pilastri si fonda

Linee guida e una panoramica del contesto
in cui nasce l'esigenza di questa strategia.



AGENDA

v Perché il Digitale?
v Perche il Social Selling?
v'Perché LinkedIn?

v"Rock Your Profile



Perche il Digitale?



THE ESSENTIAL HEADUME DATA YOU NEED TO UNMDERSTAND GLOBAL MOBILE, INTERMNET, AND 3OCIAL MEDIA USE

TOTAL UNIQUE INTERNET ACTIVE SOCIAL MORBILE SOCIAL
POPULATION MOBILE USERS USERS MEDIA USERS MEDIA USERS

7.676 5.112 4388 3.484 3.256

BILLION BILLION BILLION BILLION BILLION
URBANISATION: PENETRATION: PENETRATION: PENETRATION: PENETRATION:
56% 67 % 57 % 45% 42%

SOURCES: POPULATION: UM ATION REALL MOBILE: : INTERMET T WIDIRLD BA WO - ' .. m“







¢ 33 u..u*'m""‘

o &*“5".




\

Il Digitale e cio che ha
causato la scomparsa di piu
della meta delle aziende
nella lista di Fortune 500
del 2000 ad oggqi.

MEERNERIETE
CEO di Accenture
Dimesso dal gennaio 2019
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Perche il Social Selling?



Come si e evoluta la vendita

Database - ﬁRIM '|
Porta a Porta Contatti_ a Freddo Soci?lal\llétrv]vno]?lling
Fiere Webinars




... percheé il nostro processo di acquisto sta cambiando:

_75% B 68

degli
usai social networks in un
per cercare prodotti processo di
e persone acquisto B2B
- 90% |
) . del
di decisori che si completa
prima che il
ad un contatto a venditore sia
freddo coinvolto




Forbes

Il Social Selling € semplicemente il processo digitale che
aiuta i Social Buyers a convertirsi in vostri clienti.

I commerciali hanno bisogno di apprendere nuove tecniche
per incontrare ed arrivare ai propri clienti attraverso le reti
social con le finalita di creare e condividere informazioni
valide e creare un Network professionale.
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16M+

Canada

I
13M+

Mexico

645 million members worldwide

163M+

United States

96M+

Europe
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France

Italy
Germany
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Netherlands
Belgium
Denmark

SM+!

! Turkey
+
m+ 2N '
Colombia 3M+
: Egypt
| 39M+
Brazil

4M+

Nigeria

5M+

Chile
I

; 7™M+
South Africa
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Finland
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India

13M+

Indonesia

Dati Settembre 2019

48M+

China

2M+

Republic of Korea

' 12M+

Japan

1M+ | 2M+

Taiwan

v TM+

The Philippines

4M+

Malaysia

1M+

| New Zealand

10M+

Australia



Qualche dato sull’utilizzo di Linkedin nel mondo e in Italia
645 milioni di utenti in piu di 200 paesi
Circa 2 utenti nuovi ogni secondo
Piu del 70% degli utenti sono al di fuori degli Stati Uniti
180 milioni di utenti in Nord America
96 milioni di utenti in Europa

X Dati 92 milioni di utenti in America Latina
forniti da 13 milioni di utenti in Italia
LinkedIn
Settembre

2019 | Numeri in Italia




Inked(

Come migliorare il proprio profilo e
quello della propria azienda?



| pilastri del Social Selling

Stabilire un Trovare le persone Ingaggiarle con Costruire relazioni
Professional Brand giuste contenutirilevanti commerciali nel
tempo
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Connettere professionisti nel mondo per
renderli piu produttivi e di successo.




Buon
LinkedIn
&

Buon
Social
Selling!!!




